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I Gennem medierne kan vi vise omverdenen, hvem vi er, og hvad vi st3r |

| >for.
*» Tema | s s = 8
Det er slut med at sidde og vente p3, at en uheldig historie putter os
» 5 2 ; : :
Debat p3 forsiden. Ved hjzlp af lokal PR har vi mulighed for selv at
* Gruppen bestemme, hvilke historier der skal fortzelles om KFUM-Spejderne.
» Distriktet | Og i sidste ende, hvad folk skal mene om os.
» Korpset | ) . ) . 1
B - 9 Det virkelige spejderliv foregdr ude i DIN gruppe, og DU er den bedste til at |
| * Internationalt fortzelle om det. Derfor er det dig, der skal kontakte de lokale medier med
' ¥ Lokal PR | speiderhistorier fra jeres omrade.
Vores f

Det kan virke voldsomt at kontakte medierne - selv nar det bare er det
lokale dagblad. Men journalisterne elsker at fa historierne serveret, og med
\ nogle fa enkle tips er det ikke spor svaert at komme i gang.

kommunikationsstrategi
Arrangementer
Kontakt til medierne

Hjemmesiden Her finder du alt, hvad du skal vide, ndr du selv laver lokal PR.
Fx kan du leese om

Designguide .
» Hvordan man kontakter medierne

) Fotos og tegninger

Regler og ophavsret | »Hvordan man skriver en avisartikel

» Rekruttering *» Hvordan jeres gruppe far sin egen hiemmeside |

» Hvordan man skriver artikler til internettet

» Uddannelse

» KFUM-Speijdernes kommunikationsstrategi
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Lidt om denne folder

Denne folder er udarbejdet som stgttemateriale for et kursus i PR Generelt udbudt af
BUS Skanderborg afholdt i Galten for interesserede for de forskellige kredse, korps
0g grupper. Materialet og kurset er udarbejdet af Palle Andersen, leder, kredsleder og
PR-ansvarlig for FDF Galten. Der er tale om en leegmands tilgang til emnet, og der er
altsa ikke tale om et professionelt stykke arbejde, men en praktisk tilgang til emnet
PR. FDF Galten har gennem flere ar haft fokus pa PR bredt i kredsens arbejde, og det
er erfaringer herfra der primeert vil tages udgangspunkt i. Endvidere vil der veere en
omtale omkring tilgeengeligt materiale pa hjemmesider, samt hvor man kan leaese
mere. Ordet kreds vil ofte blive brugt og vil af andre spejderorganisationer skulle
oversattes til korps, gruppe eller andet.

Hvad er PR

Public relations betyder direkte oversat "offentlige relationer" og omtales ofte bare
som forkortelsen PR. PR handler om virksomheders og organisationers forhold til
offentligheden og om, hvordan man gennem tilretteleeggelse og styring af
organisationernes kommunikation kan pavirke dette forhold.

Hvorfor PR

| dag er det ikke kun vigtigt for en organisation (her FDF og spejderorganisationer),
at den er god til at udbyde varer (her bgrnearbejdet, vores aktiviteter og vores
verdigrundlag). Hvis organisationen skal klare sig godt, er det ogsa vigtigt, at den har
et godt image hos sine interessenter, dvs. hos de forskellige grupper i samfundet, som
organisationen er afhangig af. | tilfeeldet FDF og spejder er der her fx tale om de
unge mennesker i lokalsamfundet, deres forzldre, myndighederne, virksomhederne
mv.

Gennem en malrettet PR-strategi i de enkelte kredse, korps og grupper, vil det vere
muligt at fa de enkelte interessenter i tale og fa solgt sit budskab pa en made som man
finder det hensigtsmaessigt for at opna sit mal. Malet kunne eksempelvis vere starre
fokus pa kredsens tilstedevaerelse i lokalsamfundet for derigennem maske at fa flere
medlemmer. Det kunne veere at tiltreekke opmarksomhed omkring lederarbejdet og
de mange udviklingsmaessige muligheder der ligger i dette for at tiltreekke nye ledere.

Hvordan kommer jeg i gang

Nar man skal teenke PR, sa er det vigtigt for kredsen at erkende, at der skal leegges
ressourcer i dette arbejde hvis man gnsker fokus pa omradet. Der vil bade vere tale
om ressourcer i form af tid, men der kan ogsa blive tale om ressourcer i form af
penge til trykning af materiale, forsendelse mv. Det er derfor vigtigt for kredsen at
fokusere pa dette arbejde gennem kredsledelse og bestyrelse, og en god start kunne
veere at udnavne en PR-ansvarlig for kredsen som er med til at sikre at PR bliver
teenkt ind i dagligdagen. Endvidere er det vigtigt lgbende at diskutere PR pa
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ledermgderne, da input til dette typisk skal komme bredt fra lederkredsen, hvis den
PR-ansvarlige ikke skal overbebyrdes.

Hvad forventes af en PR-ansvarlig

En PR-ansvarlig er kredsens ansigt udadtil overfor pressen. Det er den PR-ansvarlige,
der har overblikket over hvilke medier der gares brug af, kontaktpersoner,
adresseliste mv. Det er endvidere den PR ansvarlige, der kan/bar vare ansvarlig for
det materiale, der udgar fra kredsen enten i form af pressemeddelelser, artikler i
kredsbladet, materiale pa kredsens internetside, agitationsmateriale mv.

En PR-ansvarlig er ikke ngdvendigvis personen der skriver alt materialet, men den
PR-ansvarlige sgrger for at teenke PR ind i kredsens arbejde. Det kunne veere, at sgrge
for, at der til kredsarrangementer, lejre og ture er udpeget personer til at sta for fotos
og artikelskrivning. Den PR-ansvarlige kan sa veare med til at feerdigggre materialet,
at sgrge for at det eventuelt sendes til pressen i form af pressemeddelelse eller lign.,
samt at veere garant for, at indholdet stemmer overens med kredsens overordnede
kommunikationsstrategi og verdigrundlag.

Medierne

| denne folder fokuseres der lidt pa hvilke medier der kunne veere tale om til
formidling af kredsens PR. Eksemplerne i dette materiale er lavet med udgangspunkt
I erfaringerne af PR-arbejdet i FDF Galten, og vil naturligvis kunne se meget
anderledes ud fra kreds til kreds. Eksemplerne vil ikke veere fyldestggrende som
arbejdsbeskrivelse for hvordan man skal gare pr. medie, men skal ses som
inspirationskilde.

Internettet — Kredsens hjemmeside

Internettet er et medie der er blevet
hvermandseje for naesten alle. Her har man

mulighed for at udgive artikler, indbydelser, ] —
kredskalender mv. meget hurtigt, og FDF s s o s oo | | RN
stiller gratis en hjemmeside til radighed for e

kredsene. Man skal dog huske pa, at gg?gjéfjn”fgni%%’}i‘si'j’f;! e b o s
hjemmesider oftest har en tendens til efter en
periode at vere uopdaterede og uaktuelle, og Tiror vhers

Nyt k blac 6=

man skal ved sit design af hjemmesiden vaere [ e gwaj e, |
bevidst omkring dette. @nsker man en Eakaas
hjemmeside, der bare forteeller overordnet e T S o e

om kredsen, sa kraever dette ikke de store Sall] X i .
ressourcer fra kredsens side. @nsker man & —

derimod en hjemmeside, der lgbende opdateres med kredsens arbejde, billedarkiver,
kalender, arrangementsoversigt mv., sa er det vigtigt, at de forngdne ressourcer sattes
af til dette.
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Kredsens hjemmeside kan veere en rigtig god made at formidle det gode barnearbejde
der sker i kredsen. Dette kan endvidere komme ud til en stor kreds af leesere gennem
formidling af kredsens hjemmesideadresse .Denne formidling kan ske gennem
segemaskiner, agitationsmateriale, pressemeddelelser mv.

Da hjemmesider ofte afvikles pa PCere der kan vise bade billeder, lyd og videoklip,
har man hermed mulighed for at krydre oplevelsen af PR-budskaberne med en ekstra
multimedieoplevelse. Man skal dog huske pa, at veelger man at bruge sin hjemmeside
avanceret, sa stiller dette stagrre krav til de personer der skal holde den opdateret.

Hvis man veelger at bruge Internettet som PR-medie, er det vigtigt, at kredsen
samtidig udnavner en eller flere web-ansvarlige, der sammen med den PR-ansvarlige
kan sgrge for, at der er sammenhang i det publicerede materiale, samt at materialet

holdes opdateret. Oftest vil det veere en god ide at
bruge Content Management Systemer (CMS) til
dette, sa den enkelte ansvarlige gruppeleder kan
holde siden opdateret. Disse findes gratis ofte
understgttet af hovedorganisationen (se side 12)

Artikler i lokalpressen

Da jeg for et flere ar tilbage satte mig for, at s&tte
fokus pa kredsens synlighed i lokalpressen, var der
mange skrgner om, at det var nasten umuligt at fa
pressemeddelelser trykt i aviserne/ugeaviserne.
Dette viste sig overhovedet ikke at holde stik.
Nasten alle de pressemeddelelser jeg har skrevet er
blevet bragt i aviserne, og specielt har det veeret en
succes at bruge den lokale ugeavis. Dette har
resulteret i rigtig megen gratis spalteplads, store
farvefotos og god reklame for kredsens arbejde. |
de farste ar hvor kredsen har haft fokus pa PR og
agitation har kredsen mere end fordoblet sit

25 ars jubileeum i fest og farver

I formalet da FDI

Vier medved

Abne ateli

lorsag og st
Ietindsia

medlemstal, og antallet af aktive ledere er steget markant. Jeg er selv sikker pa, at
synligheden i lokalpressen er en af de udslagsgivende faktorer for dette, hvilket ogsa
bakkes op af de forklaringer som foraldrene til de nye medlemmer giver.

Som antydet af ovenstaende, kan kredsens synlighed i lokalsamfundet pavirkes
kraftigt ved hjeelp af artikler i aviserne omkring kredsens arbejde. Endvidere koster
det ikke andet end at skrive en pressemeddelelse, vedlagge nogle billeder, og via e-
mail at sende dette til de aviser, som man gerne vil have til at skrive om dette. Der er
dermed ikke nogen gkonomi blandet ind i dette, og effekten er stor.

Du kan pa FDF Galtens hjemmeside se de artikler og lytte til det radiointerview vi
har faet i medierne indenfor de seneste ar. Se pa www.fdfgalten.dk under Pressen

skriver.

Jeg vil i det efterfalgende fokusere lidt mere pa den systematik og de metoder der kan

anvendes for at sikre at arbejdet ikke er spildt.
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Tips til den gode pressemeddelelse

Bemark, at der er god inspiration at hente pa de forskellige spejderorganisationers
hjemmesider. Sgg efter PR. En del af nedenstaende er tidligere sakset fra www.fdf.dk

Timing og tilfeeldigheder er ofte det mest afgarende for, om en historie kommer
igennem mediernes nalegje. Jo bedre man serverer en historie, des starre er
sandsynligheden for, at den bliver bragt. Her er et par rad til hvordan.

1. Tenk i nyheder

En historie vurderes ud fra fem nyhedskriterier. Hvis du vinkler din historie ud fra et
eller flere af de kriterier, er der starre chance for, at journalisten far interesse for din
historie.

— Konflikt (en form for drama — FDF eller spejdere der blander sig i lokalpolitik,
opger med fordomme, dbenhed i forhold til kritik, forandringer)

— ldentifikation (Leaeserne skal kunne identificere sig med nyheden: bare det var
mig/godt det ikke er mig)

— Aktualitet (Er den konkrete anledning aktuel? Er der noget oppe i tiden, man
kunne vinkle historien ud fra?)

— Vasentlighed (starst, forst, flest, mest, noget der har vaesentlig betydning for store
dele af samfundet)

— Sensation (nar FDF eller spejderne ger noget man ikke forventer).

2. Teenk i mennesker

Sjove, spaendende eller anderledes menneskehistorier et godt stof for pressen. Tilbyd
et interview med en leder eller en kredsleder, der har en god historie eller en
menneskelig vinkel pa et arrangement.

3. Teenk i billeder

Serg for at der er masser af billeder i nyheden, om det sa er fra et piltemade, et Sing-
In arrangement eller sommerlejren. Brug sanselige beskrivelser i din
pressemeddelelse, sd medierne kan se, at der billeder og lyde i nyheden - det er iser
vigtigt, hvis du forventer at medierne skal komme og besgge et konkret arrangement.
Iser distriktsaviser er interesseret i at modtage billeder, som | selv har taget - det er
en stor fordel, da man selv kan sikre sig, at fa forbundsskjorterne og de glade bgrn
eksponeret.

4. Teenk i medier

Der er forskel pa, hvilke oplysninger en radiostation, en tv-station, et dagblad eller et
distriktsblad skal have. Undga at sende "masse-presse-mails" ud, men lav forskellige
versioner af pressemeddelelsen. Giv gerne eksklusive presselunser til de forskellige
medier - iser interessant i omrader med flere medier.
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5. Kend dit medie

Timing er afggrende, hvis man vil have bragt en historie. Kend mediernes deadline
og kontakt journalisten, far vedkommende far travit. Det er en god ide at ringe om
formiddagen.

De fleste medier arbejder med en kort planleegning. Derfor skal pressemeddelelsen
forst sendes fa dage far et arrangement - til radio og tv gerne pa selve dagen.

6. Personlig kontakt
Tag kontakt til medierne, far du sender pressemeddelelsen. Det gger sandsynligheden
for, at det vil skrive om arrangementet.

Sadan ger du:

— Skriv pressemeddelelsen som en ferdig artikel med overskrift, manchet-tekst,
mellemrubrikker, billedtekst og citater.

— Skriv det vigtigste farst. | det farste afsnit skal give svar pa de seks H'er: hvem,
hvad, hvor, hvorfor, hvornar og hvordan. Langere nede i pressemeddelelsen er der
plads til at uddybe og ga mere i detaljer.

— Som en tommelfingerregel bar en pressemeddelelse kun rumme én nyhed, der skal
kunne forklares pa 5-6 linier.

— Skriv konkret, aktivt, letforstaeligt og interessant. Pressemeddelelsen bgr altid
skrives i et letforstaeligt sprog med korte satninger, uden forkortelser og
fremmedord/fagudtryk.

— En pressemeddelelse bar ikke fylde mere end en A4 side. Hvis det absolut er
ngdvendigt at give flere oplysninger, sa vedleag et faktaark med oplysninger eller
lav et link til nettet, hvor journalisten kan finde flere oplysninger.

— Ggr dato, klokkeslet, adressen meget synlige, f.eks. ved at fremhave med fed
tekst.

— Citater kan give en pressemeddelelse liv. Skriv eventuelt et kort citat eller en
kommentar fra en leder. Citater skal bruges til at fa udtrykt personers meninger
eller vurderinger, ikke til fakta.

— Angiv altid en kontaktperson i bunden af pressemeddelelsen. Skriv mobiltelefon
eller telefonnummer dag og aften, sa journalisterne altid kan fa flere oplysninger.

Tips til pressekontakt

FDF er afhaengige af medierne for at komme ud i offentligheden. Men medierne er
ogsa afhaengige af FDF for at kunne fylde deres spalter og sendetid. Derfor vil de
fleste lokale medier gerne skrive om begivenheder og arrangementer i FDF.

Her er en stribe tips og tricks til et frugtbart samarbejde med de lokale medier, sa de
gode historier kommer gennem mediernes nalegije.

1. Leer dine medier at kende
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- Hvilke journalister har FDF og spejderlivet som stofomrade?

- Hvornar er der deadline?

- Hvordan er redaktionen skruet sammen (lokalredaktioner, arbejdsgange)

- Hvordan kommer man i kontakt med dem?
- Hvad er deres malgruppe/geografiske omrade?
- Hvilke typer historier plejer de at foretraekke?

2. Pressekartotek

Saml alle dine oplysninger om medierne i et pressekartotek. Noter navn og direkte
telefonnummer pa de journalister, du har haft kontakt med.

3. Udpeg en PR-ansvarlig

Serg for at kredsens PR-ansvarlige er let at komme i kontakt med, f.eks. ved at skrive
hans/hendes mobilnummer tydeligt pa hjemmesiden og i kredsbladet. Underskriv
pressemeddelelser med den PR-ansvarliges navn, sa medierne bliver fortrolig med

personen.

4. Lav en liste over arrangementer i den kommende sason
Send den til medierne med navn og telefonnumre pa kontaktpersoner.

5. Personlig kontakt

Mgd op eller ring og fa en snak med en journalist eller lokalredakter. Ring til
medierne inden du udsender pressemateriale, sa du far en direkte kontakt pa din
historie. Det gar ofte, at pressemeddelelsen ikke bare bliver endnu en i stakken.

6. Timing

Overvej hvornar pressemeddelelsen skal udsendes
I forhold til mediernes deadlines og
produktionstider. Rid med pa bglgerne i
nyhedsstrammen, f.eks. ved at kommentere
aktuelle sager. Ram hullerne i nyhedsstremmen
(mandage, weekender, sommer-agurketiden).

7. Evaluering

Efter hver pressekontakt bar du evaluere forlgbet
for at leere af det til naeste gang. Opdater den
personlige pressedatabase, og lav evt. en logbog
over kontakten til medierne.

Klip pressemeddelelserne ud og heeng dem op i
kredshuset. Det giver en indre stolthed i kredsen
at se, at man har veeret i avisen.

er - Januar — 2005/2006

g Novembe

44

FDF Galtens kredsblad v v Oplag 150 26. argang nr. 4

" FDF = Nu med Mobilos

Laes mere side 17

Galten
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Kredsbladet

Kredsbladet er ogsa et medie der kan bruges som PR-bzrer. Her vil der oftest vaere
tale om historier der taler direkte til kredsens nuveerende medlemmer og som udgives
direkte til dem. Her er der tale om et medie, der bade koster ressourcer i form af
penge til trykning men som ogsa er ressourcekraevende i form af tid til indsamling af
materiale (fra de andre ledere), samle dette til et blad og fa det trykt enten lokalt eller
pa trykkeri.

Hos FDF Galten har vi netop valgt dette medie fra, da det er for ressourcekraevende,
og at tiden er ved at veere lgbet fra mediet, da det oftest kan erstattes af nyhedsbreve,
en godt opdateret hjemmeside mv. Da vi havde bladet blev det uddelt til medlemmer,
til biblioteket og kunne endvidere findes elektronisk pa vores hjemmeside, hvor
Internettet har den fordel, at farvebilleder ikke koster ekstra.

Inspiration til emner der kan bruges i et kredsblad kan findes pa www.fdf.dk under
PR-VARKSTED/Tekst. Eksempel pa kredsbladet Effer'n fra FDF Galten kan ses pa
www.fdfgalten.dk under kredsbladet.

Ag_ltaFlon o S Velkommen i
Agitation har faet ekstra fokus i disse ar, hvor FDF Galten
bekymringen for nedgangen i medlemstallene har i 5 e b g i

faet begreber som fokuskreds, synlighed i
lokalsamfundet, medlemsfremmende M e s g
arrangementer, agitationsmateriale mv. i fokus. Nar

der tales agitation, er mulighederne mange. Der kan
vere tale om synligheden i lokalsamfundet i
dagligdagen, eller udarbejdelsen af specielt
agitationsmateriale f.eks. i forbindelse med ny
kredsstart efter sommerferien. Her vil der vere
mange muligheder for inspiration pa

ien (Smedsskoven, Scondskone 29, 8464 Glien

hovedorganisationernes hjemmesider. e

En god ide til agitation er at lave en temadag, hvor e G

man eksempelvis inviterer hele klassetrin fra den : . FDF{
lokale skole. Inspiration til dette findes pa FDFs B

hjemmeside.
Hos FDF Galten har vi med succes lavet agitationsmateriale malrettet 0.-2. klasse,
som er uddelt i klasserne den farste skoledag efter forudgaende aftale med
skoleledelsen pa de pagealdende skoler. Dette initiativ har hvert ar givet mange nye
medlemmer.

Nar pressen presser

| FDF og spejderorganisationer kommer vi ind i mellem ud for, at en darlig sag
kommer i medierne. Hvis det sker for jeres kreds, sa gar allerfarst falgende:
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— Tag kontakt til Landsforbundet, enten den ansatte kommunikationsmedarbejder
eller forbundssekreteaeren i jeres landsdel. | de fleste situationer vil det vaere mest
naturligt, at | selv udtaler jer til pressen, men det kan veere rart med stgtte, rad og
opbakning fra Landsforbundet.

— Udpeg en person, der udtaler sig til pressen. Det skal enten vaere den, der ved mest
om den pagaldende sag eller kredsleder/formand. Det er meget vigtigt, at
vedkommende er nem at fa fat pa. Udlever helst et mobilnummer og sarg for, at
telefonen er teendt hele tiden.

Der findes ingen nemme regler for, hvordan man handterer en kritisk presse, men her
er et par nyttige rad.

Tavshed er ikke guld

Det kan vare ubehageligt at blive udsat for et meget kritisk interview. Eller maske
synes du, at det er en tabelig historie, som du ikke gnsker at udtale dig om. Men
uanset hvor fristende det er at naegte at medvirke, sa skader det kun sagen endnu
mere. Sa finder journalisten maske en anden kilde eller bringer historien uden jeres
syn pa sagen.

Kend sammenhangen

Husk at sparge til baggrunden for artiklen eller indslaget. Hvorfor har journalisten
kontaktet netop dig, hvilken sammenhang bliver det bragt i, og hvem udtaler sig ud
over dig?

Vind tid

Hvis en journalist ringer, har du ret til at bede om tid til forberedelse. Bed om
journalistens nummer, spgrg hvornar han har deadline og sig, at du vil ringe tilbage
om f.eks. en halv time. Det giver dig tid til at forberede dine argumenter. Men hav
samtidig respekt for, at pressen arbejder hurtigt - lad vaere med at treekke tiden ud.

Forbered dig
Snak sagen igennem med et par andre i kredsen. Valg nogle fa pointer, som du vil
bruge som omdrejningspunkt i interviewet.

/Erlighed varer lengst

Det nytter ikke noget at lyve overfor journalister. Hvis en lagn bliver afslgret - og det
er der stor sandsynlighed for at den gar - sa skader det jer endnu mere end selve
sagen. Det nemmeste rad er: ver aben og erlig og erkend, hvis I har begaet en fejl.

Sig det vigtigste farst
Sig altid det vigtigste farst. Gentag dine hovedpointer i en anden ordlyd og sgrg for,
at journalisten har forstaet det.
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Giv korte og konkrete svar

Jo mere pracise dine svar er, des stgrre er sandsynligheden for, at du bliver citeret
korrekt. Fat dig i korthed og veer konkret. Undga fagudtryk og lad journalisten sperge
til detaljer.

Tjek citater

Du har altid ret til at fa at vide, i hvilken sammenhang du bliver citeret. Hvis du
udtaler dig om et meget fglsomt emne, kan du bede journalisten om at ringe tilbage
og lase dine citater op. Du har ikke krav pa at fa artiklen til gennemsyn, men mange
journalister har intet imod det. Men husk, at journalisten arbejder med meget
pressede deadlines, sa det kraever en searlig begrundelse.

Kort sagt:

Du har krav pa:

- Hvad hedder journalisten, og hvor ringer vedkommende fra?

- Hvad gar historien ud pa?

- Hvad skal dine oplysninger bruges til?

- Skal du citeres eller er det research?

- At godkende dine citater per telefon

- At journalisten retter faktuelle fejl i dine citater (stavefejl, tal osv.)
- At udbede dig lidt beteenkningstid, far du svarer

Du har IKKE krav pa:

- At fa hele artiklen til godkendelse

- At treekke dine egne udtalelser tilbage

- At bestemme hvilke citater, der bringes

- At bestemme i hvilket omfang du citeres

Til sidst

Tag det ikke personligt, hvis en journalist er kritisk overfor jer - langt de fleste
journalister er meget professionelle. Fortvivl ikke over negativ omtale, eller hvis der
er mindre faktuelle fejl i artiklen eller indslaget. De fleste historier er hurtigt glemt
igen.

Tilgeengeligt materiale

FDF pa landsplan og i landsdelene / distrikterne har megen fokus pa PR, og der
findes megen tilgengelig inspiration tilgengeligt pa Internettet omkring dette. Jeg har
gennem ovennavnte gennemgang vist eksempler pa, hvor der kan findes materiale
omkring emnet PR.

Ga selv pa opdagelse pa FDF og spejderorganisationernes hjemmeside omkring PR.
Find bl.a. deres kommunikationsstrategi, gode rad om artikler pa nettet med fokus pa
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deres laeesevenlighed, regler for brug af materialer og billeder, agitationsmateriale og
meget mere.

Veerktgjerne

I gennemgangen af medierne er der naevnt lidt omkring internet, kredsblad og
pressemeddelelser. Man kan maske sidde tilbage med fornemmelsen, at der er brug
for et stort udbud af udstyr, dyr specialsoftware mv. Dette er dog ikke korrekt. Hvad
der typisk er brug for er en PC, billeder fra digitalkamera samt lidt software
(gratisversioner findes) samt lidt teknisk snilde. Selv bruger jeg word til at skrive
pressemeddelelser samt til redigering af kredsbladet (se Effer’n pa
www.fdfgalten.dk). Endvidere konverterer jeg word-dokumenter til pdf inden de
gares tilgaengelige pa nettet (gratis software)
— Word (del af Microsoft Office-pakken) — Gratis software med lignende
funktioner tilgengelige (f.eks. OpenOffice.org)
— PDF-generator (www.pdf995.com) eller indbygget i nyere versioner af word
— Billedebeskaring (paint, word eller lign.)
— Gratis Open Source CMS-systemer til hjemmeside der gar den
opdateringsvenlig for andre end web-ngrder.
o FDF og DUI-LEG og VIRKE bruger www.type3.org
o KFUM og DDS bruger www.w3.0rg

Konklusion

Nar man ser pa elementerne omkring PR i denne folder, vil der ikke vaere mange
hindringer mod at ga i gang med emnet i de enkelte kredse, korps og grupper. Falger
man anvisninger og de gode rad fra hjemmesiderne samt elementerne gengivet i
denne folder, star man godt rustet til at tage beslutning om hvordan man vil gribe PR
an i den enkelte kreds, hvilke ressourcer og personer der skal indga, samt omfanget af
PR. Det er min pastand, at kredsen vil opleve en stolthed samt en positiv virkning i
form af medlemsfremgang som mere end rigeligt vil opveje de ressourcer der laegges
I PR-arbejdet.

Nar man skal se pa de medier der skal indga i de valgte PR-indslag, sa skal man
teenke pa, at der er en vis synergi-effekt medierne imellem. Nar man har lavet
pressemeddelelsen til den lokale ugeavis, sa vil denne samtidig kunne leegges pa
hjemmesiden samt en lettere omskrevet version vil kunne bruges i det kommende
kredsblad. Dermed vil man i kredsen efter en indkaringsperiode opleve, at PR og
agitation bliver lettere og lettere jo leengere tid man har beskeftiget sig med dette.
Ikke meget anderledes end kredsens primare arbejde med det gode bgrnearbejde.

RV HOe T
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